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Imagens sem tutela. Quando as portas
do Museu da Imagem e do Som de Sao
Paulo se abriram para recepcionar os par-

ticipantes e espectadores doll Festival.

Fotoptica/MIS de Video Brasil, a grande
pergunta era: que foi feito de realmente
novo no ano que separou os dois festi-
vais? Durante uma semana, entre 20 e
26 de agosto, centenas de pessoas, en-
tre produtores, criticos, compradores e
estudantes, buscaram a resposta.

O nimero de inscricdes saltou de 75
para 137 — 73 em U-Matic, um equipa-
mento semiprofissional, e 64 em VHS.

Vieram participantes do Rio de Janeiro,
Minas Gerais, Rio Grande do Sul, Ala-
goas, Mato Grosso do Sul, Amazonas.
Enfim, em seu segundo ano, o Video
Brasil ganhou ares verdadeiramente na-
cionais e o patrocinio de muitas empre-
sas: Sharp, Philco-Hitachi, Prol6gica, Ko-
dak, Atari Polyvox e Video News, apoio
da Rede Manchete e realizacdo Fotopti-
ca, MIS e Secret. de Estado da Cultura.
Houve um grande “‘boom’’ de produ-
cdes, cada vez mais preocupadas com a
linguagem e a estética do video. N&o se
pode dizer que sejam preocupacdes pre-
o)

cisamente originais, mas o que as torna
interessante & a sua pratica. Foium festi-
val de multiplas tendéncias: de grandes
produgdes para as emissoras de televi-
s80 até a videoarte, de imagens surgidas
de um sonho até um estudo eletrénico
sobre a mandala. O Il Festival conseguiu,
ainda, reunir todo o pensamento eletrd-
nico independente em um Unico espaco.
As videocriaturas de Otavio Donasci, por
exemplo, dividiram' o espaco com as
criangas que participaram das oficinas
de video, orientadas pelo realizador de
desenhos animados Sérgio Tastaldi. To-
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dos movidos por uma certeza: o espago
para os produtores independentes de vi-
deo deve aumentar.

Por dentro das emissoras

Os grandes premiados do | Festival,
realizado em 83, conquistaram espacos
nas emissoras. A Olhar Eletronico, qua-
tro prémios no ano passado, trabalhou
com Goulart de Andrade no 23.° Hora,
na TV Gazeta, e participa atualmente
com 20 minutos semanais no O/ho Ma-
gico, da Abril Video. “Quem mais se
aproveitou do | Festival fomos n6s”, afir-

ma Fernando Meirelles, 27 anos, da
Olhar. “Produzimos como nunca, mais
de 200 programas num ano. Aprende-
mos a ser profissionais.”” A Videoverso,
de Eduardo Abramovai, assina o progra-
ma semanal Radar, na TV Gazeta. A
TVDO, que separou-se da Videoverso lo-
go apos o | Festival, prepara um progra-
ma musical a ser veiculado em cadeia na-
cional.A participag@o desses produtores
nas emissoras estimulou os novos gru-
pos que se inscreveram no |l Festival. A
Olhar e a Videoverso dedicam a maior
parte do tempo aos seus programas nas

emissoras, mas reconhecem que o parai-
so parece estar longe. A maior dificulda-
de da Videoverso & dar autonomia ao
programa Radar. ‘‘Por enquanto esta-
mos bancando parte da produgdo”, la-
menta Alberto Blumenstein, 25 anos, di-
retor de produgdo da Videoverso. A
Olhar Eletrénico, além de seu contrato
com a Abril Video, tem outros projetos,
como o Juventude, uma série de progra-
mas iniciada com Garotos de subtrbio,
premiado no | Festival. As dificuldades,
porém, parecem ser idénticas. ‘‘Temos
espaco para fazer o programa na hora
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que quisermos. Mas emissora nenhuma
quer pagar‘ Cansamos de trabalhar de
graca”, reclama Meirelles.

“Naa queremos ir ao ar para ndo ga-
nhar nada”, concorda Walter Silveira, da
TVDO. “Atenderiamos muitc bem as
emissoras & ndo terlamos nenhum retor-
no.” Os integrantes da TVDO querem
entrar na TV comercial de modo compe-
titivo, conseguir ganhar dinheiro e fazer
seu trabalho de modo brilhante. Para is-
so, acreditam ter descoberto trés incri-
veis falhas na programacio das emisso-
ras. *'Uma das falhas da televis&o é ndo
ter um programa musical para jovens en-
e 12 e 24 anos, em rede nacional, ao
vivo. E nés vamos oferecer essa opgao”’,
garante Tadeu Jungle. Esse programa,
©om o nome provisério de Usina do som,
ainda nao foi negociado. O programa
Além da reslidade, de Ney Marcondes,

da TVDO, parece nio atender, entéo, as. -

aspiraces da produtora. Com uma te:

mética na linha da revista Planeta, es- 3

treou em julho na TV Gazeta, sob a coor-

denacdo de Luis Pelegrini, ex-editor d;

Planeta. “‘Pretendemos negoc

alguns paises da Améri¢a Latina’

ca-se Ney. :
Poda-sa esperar uma reformulaco

no indice de audiéncia e o alto
mento levaram & lacdo

magao,

televis@o brasileira é o reporter Emeé
Varella, da Olhar Eletrdnico. A Abril
deo gastou 4 milhdes de délares p

i-lo”, ironiza Walter Silveira, d
TVDO, querendo dizer que Varella foi a°
Gnica coisa boa que a Abril apresentou.
Qual seria, entdo, a férmula para perfurar
o tradicional padriio de linguagem das
emissoras, com um retorna minimo de
ico @ investimento?

0 | Festival éramos o grupo que ti-
nha mais claro uma proposta de utiliza-
¢lo da uagem de video. Os novos
trabalhos se enriqueceram ainda mais,
houve uma sofisticacio da linguagem”
garante Tadeu Jungle. A TVDO trouxe
para o || Festival quatro programas da sé-
rie Avesso, que iriam ao ar na TV Cultura
e acabaram censurados pela direcao da
emissora. Entre eles, o Avesso Circo, um
programa com indicagdes de como as-
sisti-lo, feito para relaxar. Competiram
ainda com a videoperformance de Ivald
Granato. A Olhar Eletrdnico apresentou
10 produgdes feitas originariamente pa-
ra a televisdo. E a Videoverso concorreu
apenas com os melhores momentos de
Radar.

O ofhar visionario

Mas nem so de televisao institucional
vive a produgio independente de video.
O Video Mercado, organizado por Rober-
to Elisabetsky, 31 anos, mostrou que a
linguagem eletrbnica pode tanto ser utili
zada no meio da floresta amazbnica, &
procura de plantas medicinais, como
ocupar o tédio de sagubes de aeropor-
tos. Um mercado alternativo bastante
abrangente, onde n&o s6 as grandes re-
des nacionais tém cacife.

A Videoimagem, produtora de Elisa- -

betsky, fundada em 1983, nao 56 criou

ziu para a Fundagao Carlos Chagas o do-

cumentario Pagens, e até entrou para a
cétedra: produziu Osmar em cena
rmar, trabalho de pos-graduaclo de lima
Assis Curti para a Universidade de S3o
Paulo.

A consagrada "Olhar Elatrbnico tam-
bém usa esse expediente: a maior parte
de seu orcamento ainda vem da grava-
&0 de comerciais e nao de suas perfor-
mances na programagéo da Abril Video.

A maioria esmagadora dos produtores
tem, porém, a pretens&o de conquistar
espago Nas emissoras convencionais.
Esbarram entéio em problemas de estru-
tura que comegam na linha editorial das
emissoras, passam pelas prassoes dos

r
em vigor, que snmplasmenw ngnorn os

A isso soma-se a fata devi-
so comercial dos independentes. * ‘Nao
hé senso de mercado”, afirma Elisa-
betsky, - *‘por melhor que sn;aﬁ:mdu-
«¢éo, ela tem que agradar ao pd

—dlu dava procurar seu espago dentro da

* Rebate Tadeu Jungle: “*As produ-

-gﬂus precisam ser alternativas aos pro-

gramas das emissoras. Esse nagécio de

meird, fi ificionando ha muito 'nem'm nos

2 £stados Umduu mtrodullu uma pequena

de criagio de

gem wveiculada pelos cabos
foge-ao.controle gwemamental jaqueé
rﬁaup{,‘lada aspecmdor @ nio atraves-

patri-
ARl pabico, sendu, assim, regida pe-

\ouxas paises. “Pelo seu alto custo de
ita¢ao, ela teré que seruma TV es-
onstata, melancolico, Elisa:

4 poténeia, oferece a pmbl\k

o TV pirata”, que seria operada
{i[64 bairros, com uma frequéncia

0 alcance, Nesse caso, adifi-

‘entlo, a programagao de uma TV Vila
Madalena'’, espécie de Greenwich Villa-
ge paulistana?
A TV por assinatura, em UHF, onde o
espectador adquire o conversor de fre-
qiiéncia, além de niio ter uma legislagio
que a regulamentarize, & praticamente
inviabilizado pela crise econbmica que
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Em busca do espago

Quem s&o os produtores de video no
Brasil? Para as salas de exibigao de Sdo
Paulo, eles s&o ilustres desconhecidos.
Qu, pelo menos, ilustres ignorados. O
Carbono 14, bastante conhecido pelos
habituss paulistanos do bairro do Bixiga,
ndo inclui videﬂs nacionais em sua pro-
gramac3o. “'Por absoluta falta de mate-
rial de mercado”, garante Andrez Casti-
Iho Filho, 51 anos, um dos proprietarios
do Carbono. A excecéo foi o lancamento
do primeiro videoclip nacional, Eletricida-
de, dirigido por Alfredo ““Fritz'" Nagib,
«com msica de Kodiac Bachine, que par-
ticipou do Il Festival. **As producbes nic
sdo dirigidas para as salas de exibicio”’,
concorda Hugo Xavier, 29 anos, progra-
rmador de video do tradicional Teatro Bra-
sileiro de Comédia. “Noés criamos uma
'sessHo nacional que sobreviveu dois me-
ses, pois a produgdo & muito pequena.”
Pequeno também foi o pablico que se
dispds a pagar os médicos 2 mil cruzei-
ros por sessdo.

Exatamente a mesma coisa aconteceu
com a sala de video do Centro Cultural
Candido Mendes, do Rio de Janeiro,
inaugurada em julho de 83. Céndido Jo-
sé Mendes de Almeida, seudiretor, infor-
ma que também durou dois meses a pro-
gramacgo nacional independente. Falta-
va pablico. Depois, com a instalaco de
um teldio e uma programacao musical va-
riada, a sala comegou a dar certo. Hoje,
exibe Opera &s segundas-feiras, ballet as
tercas @, de quarta a domingo, shows
musicais importados. Candido José
acha que esse & um momento de forma-
céo de pdblico, em que as pessoas se
acostumam a sair de casa para ir assistir
a um video. Mais adiante, acredita que
possa incluir novamente os videos nacio-
nais em sua programaco, desde que se
adaptem ao formato da sala e tenham
qualidade superior, Candido José lembra
que uma sala de video é algo pequeno,
intimista, bem diferente do cinema.

0 Zoom Césmico, da Vila Madalena,
desde que abriu suas portas, hé trés me-
ses, nunca exibiu um video nacional
Tony Bemnstein, 21 anos, uma das pro-
prietarias, tem, no entanto, planos para
os produtores independentes, e preten-
de promover uma grande mostra sobre a
Olhar Eletrdnico, dividindo a bilheteria
com os produtores.

Nos videoclubes, as produgbes ndo
sfio apenas desconhecidas: estdo sem
qualquer perspectiva de mercado. As
produgdes concorrem com 16 mil titulos
diferentes. Os produtores deveriam, por
isso, fazer um levantamento de merca-
do, e estudar as possibilidades de veicu-
lagdo nos videoclubes™’, sugere Adelino
dos Santos Abreu, o Ghabba, 33 anos,
presidente da ABVC, Associacio Brasi
leira de Video Comunicagao.

Com a televisao fechada para grupos
desconhecidos, sem poder utilizar-se de
novas tecnologias, sem espaco nas salas
de exibicio — entulhadas de videociips
— e sem possibilidade de comercializar
seus teipes nos videoclubes, o Il Festival
acabou sendo um dos poucas espagos
para as produtoras divulgarem seus tra-
balhos e acenarem para o mercado.

Pode ser dificil ancorar um navio no
espago, mas todos tentaram. Q vampiro
de Bejos Ardentes Overdose, dos
porto-alegrenses Flévia Moraes e Hélio
Alvarez, & a primeira ficcio longa-
metragem em video brasileira & sua pro-
dugao envolveu 30 horas de gravagéo e
150 pessoas . Estreou em grande estilo
no Teatro Renascenca, de Porto Alegre,
em julho passado, e seré lancado em Sao
Paulo e Rio, em circuito alternativo. "'E
uma ficgdo superbonita, com edicao de
imagem e som perfeita”’, diz Meirelles.

Antes de adormecer, por que nio ima-
ginar um universo pléastico, cheio de ma-
ravilhosos acasos? Roberto Elisabetsky
foi buscar em seu proprio subconsciente

o projeto de seu video Passagem. A par-
tir de um sonho, criou uma ficgao de 9
minutos e quarenta segundos, que mos-
tra a sutil passagem de ida e volta entre a
fantasia e a realidade. Por ele desfilam
personagens tdo dispares quanto um
punk e uma femme fatale.

Com as méo para o alto, Zé Celso e
sua trupe voltaram a atacar: os maquis
eletrdnicos participaram com o “'docu-
mentério apaixonado” Daime Santa Ma-
ria, 0 video-denincia A onga e o curtae o
video-paquera £m cima do mure. OVT, o
exército e os cientistas contracenam em
Daime Santa Maria, de Gigi de Abreu, 38
anos, e Noilton Nunes, 30, investigando
0 ““atravessando fronteiras’’ da Comuni-

dada Cinco Mil, do Acre. '€ bonito, leve,
doce”, diz, romantico, Zé Celso Marti-
nez Correa, 47 anos.

Alguns participantes, trabalhando

a VTV inscraveu trds obras: uma ficghe,
um documentério & um videoarte.

As imagens do além fizeram parte da
ficgo Os Amantes da pobreza, 33 mi-
nutos, de Jansen Cavalcant, 49 anos, i

comequnpamenmemvHS nem sempre
em cor nem
MesMo a preocupar-se COM as premia-

. ““Espervamos passar na pré-sele-
q;an", diziam os estudantes de jornalis-
mo Gérson Sintoni e Simone Gontier,
ambos com 19 anos, que produziram o

afirma Maria do Carmo
23 anos, da produtora VTV. Trabsihan-
do hé um ano com videos institucionais,

gado ao I Espirita Cristio.0
texto original, do livra Alures em ficgdo,
foi ditado pelo espirito de Hiléric Silva e
psicografado por Chico Xavier’”, confir-
ma Jansen, O Festival tarrbémalcam:m
a Califérnia: Alicia Nogueira inscreveu
11 trabalhos, enviados do California Ins-
titute of Arts.

Superpremiado comn seus trabalhos
em super- -8, pretendendo fazer fotogra-
fia de cinema, acreditando ser o video
uma linguagem limitada em termos de

qualidade, mesmo unh’n Leonardo

umﬂeﬂadelsmm.ﬁmduam
VHS, que se distancia dnmmbaho
mﬁm “*Foi feito

«com despojamento rmnh: produ-
mequm umuboqo“. sxplica Cres-
" Ocirco eletrdnico

0 picadeiro do MIS abriu espago para
equilibristas de domadores de
videoc

deoinstalaclo

Alcantara, 30 anos, e Rodrigo

26, fmcmdaaobvemnmde 18

metros ambientando uma
televisBes discutem

entre si, vas de imagens distorcidas.

Osautoreasaoumsm plésticos e essa é

‘a primeira experéncia com videoinstala-

Tadeu Jungle criou um “altar eletroni-
eoinstalagso Nossa Se-

monitores, dividida pela cintura, e usan-
do os nutms seis como “‘velas eletrdni-
cas"’. O espago foi tomado por dezenas
de velas acesas e conturbado por misi-
cas sacras @ profanas.

Mesclar técnicas de psicodrama com
a linguagem de video é a proposta dos
psicodramatistas Ronaldo Pamplona, 43
anos, Regina Monteiro, 38, e Carlos Bor-
ba, 36, num trabalho pioneiro, desenval-
vido hé quatro anos, O psicodrama tenta
buscar os confiitos interiorizados e, nos
grupos abertos, os:temas s80- preferen-
cialmente sociais. Em Palavras sem pala-
wras, realizado.com o pablico do festival,
os participantos Vivenciaram um drama,
estimulados —pelos—“egos—auxiliares™
{psicodramistas) com movimaentos, ma-
sica de improviso, gestos, vocais, utili-
2zando-se de técnicas teatrals s8m 0 USO-
da palavra. Esse trabalho.foi gravado em
video, que serviu como estimulo visuale
sonoro-nas - performances. posteriores,
que também foram gravadas. A cantora
Rosa Maria, que nunca havia trabalhado-
com psicodrama, participou da vocaliza-

0.

9&05 replicantes de Blade Runner foram
guindados ao festival pelas méos de Ota-
vio-Donasci,-30-anos.-Donasci tentou
convencer o piblico de que suas video-
criaturas nio eram-homens com televi-
80ras na-cabeca, € sim que estavam
diante_de-um-ser.-Os ventos de Fran-
kenstein rondararm o MIS durante as per-
formances dos atores-personagens Pro-
feta & Fantoche. O videoteatro de Do-
nasci pode ndo terchocado tantoquanto
sua cavalgada do | Festival, mas ficou a
certeza de que trilha um caminho parale-
lo, entre a tridimensionalidade do palco e
a bidimensionalidade da imagem eletrd-
nica. Donasci acha que seu trabalho ain-
da vai cair no gosto popular, 0 video-
teatro ndo & hermético e muito menos foi
criado para ser visto por dez pessoas.
Tem que virar midia, pois & uma lingua-
gem independente”, acredita.




> de tudo: wuengnmes,
daocﬂps cenas gmades na hnra por
{niprovisa

POF
ousndas ga sex0,

arios carg- "

tas, incontdveis personagens subindo

escadas @ até mesmo alguns videos de
bom nivel,

o ¢ arbitréria: na opinido de

usive do juri, a qualida-

A
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democnt-zen;ﬁc dos novos (e ent-gos]
‘meios; fompendo com o sistema autori-
|ino de concessdes pmsldenc!a\s Atd-
«dos outros participantes foi igual :
contra 0 monopdlio, pela diversidade.

No segundo debate, sobre “A televi-
880 atual no Brasil”", ficou clara a dicoto-
mia: de um lado, as redes de televisio,
pouco flexiveis e colocando exigéncias
de alta qualidade técnica para a possivel
admissdo de produtos. De outro, os in-
dependéntes reivindicando espaco para
seus produtos.

No Gltimo debate, sobre *‘O mercado
de video no Brasil”*, formou-se um tridn-
gulo entre pmdutorﬁ Embrafilme e dis-
tribuidores de video. Os produtores exi-
giam alguma espécie de reserva de mer-
cada & apoio da Embrafilme para produ-

o que tem intencdes de entrar no

ado de video, criando salas e distri-

filmes nacionais em VHS, mas

pda ndo ha condigbes para um

aior, uma vez que este mercado

0 esta definido (e a Embrafime

le do retorno financeiro de seus

ndlrnentcsL Os representantes

e videoclubes e locadores foram mais

rtos: se houver demanda, eles com-

pfﬁn 0s-videos nacionais; S6 que ndo

‘existem condices concretas para isso,

Como - disse - Femando: Mairelles, “da

Olhar Eltrdnico: “como-& gque eu vou
compem comoE.T.2",

ugentesmdwu

"W 2° Beiio ardente-Overdose — Flavia Mo:
raes/Hélio Alvarez

2 do do Alvarenga — Caco Barcel:

los/Kiko Gemaal (Abril Video)

va’d Granato in performance — Tadeu

vrdea Havm um contraste mui-
de, por exemplo, entre os videos
tra |memacmnal onde todas as
nclas

dois even-

idéia

permanece o problema da economia: ha
muita redundancia, Ialta capacidade de
sintese.

Concardo com Sérgio Tastaldi quan-

do ele diz que faltou mais experimenta-

ercado e as

o atraiu qua-
ixjjfradores. Embo-
‘tenha sido fe-

; uma primeira
icar produto-

pram debates
delas, sobre
o foi a ex-

aIWDO
mmhnefémﬂn— ari
Babd — Paulo Morellu 10Ihar Eletr
S i)
2.0 sono das vitrines — Carolina Mar-
= tinez/Carlos Porto Jr.
Z8° Operacio Franga — Telecine Maruim
“5: oo que o titulo — Ronaldo Mar-
ques/Luiz Silva

nardo Crescenti

Dw‘mﬁ‘,:ﬂﬂ-"‘“ 10° Esqueci o que sinto — Margot e Leo-
0-

Primio emeocial do juri (ostégio na Rede
Manchete): Os inconsequentes — Louis
Chison/Cia Paclista dé VigeorFast Video.
Troféu Bicho de Goiaba de Humor para: Aa-
dar (Videoverso), Fala  nagio Marcos Ber-
tonil,_ Mundo ' Animal SérgioStiles
igiral, i
Beijo ardente-Overdose.
Os vancedores raceberam, além do Troféu
Fotoptica, prémios c Philco Hitachi [cdme-
00 e u!aocuse e VC 2000!,
Sharp {chmera QC 70 &
5520, Polyvox (Ataril, JPO. Pmd'uvﬁe: tho-
ras de ediclo), Fujl (fitas de VHS ), Basf (fi-
tas de VHS) e assinaturas das revistas Vi-
deo News e Fotoptica.




ARLINDO MACHADO
€ possivel que este fim de século ve-
nhp a ser conhecido, do ponto de vista
da produc3o cultural, como a época de
uma explosao criativa na 4rea do videa.
considerarmos ainda que formas ar-
tisticas mais tradicionais — ‘como a lite-

penetracdo que ela ja atingiu — a 130 de-
‘cantada integracéo universal que Melu-
han batizou de *’aldeia global’*
tui um fendmeno complexo & mmmd:m—
fi0: 80 MESMO tEMpo em que visa a pas-
teprizar as diferencas com sua estrutura

gracas ao advento das novas tecnolo-
gias. Talvez os apocalipticos ja possam,
enfim, dormir tranqiilos. Ha pelo menos
vinte‘anos, a televisdo esta deixando de
aparecer como um- perigoso: periscopio
do Poder, um olho espido que penetra na

ratura, owaw ocinema —
nacao, é pnsdvsl que o evento
cultural mais promissor seja hoje este
salto qualitativo da imagem eletrdnica.
Um fata bem concreto ja constitui por i
s6 o melhor sintoma disso: & excegdo
apenas da musica — com quem &
imagem eletrbnica mantém contatos os
mais cordiais e &s vezes até mesmo com
ela se confunde — o video & a drea que
hoje arregimenta e estimula & maior
quantidade de jovens com menos de 30
anos. Nada mais natural, portanto, que
ele comece a despertar a atengdo das
pessoas rmmrslmu-uzadas com o tem-
PO M que VIVemo:
Claro, existem razées bastame objeti-

as logram
‘essa horr
com suas exigéncias diversificadas. O
aparelho receptor de TV esta hoje no ga-
binete do banqueiro de Nova lorque, no
casebre do favelado do Rio, na maloca
de uma tribo do Chade, no eseritério do
intelectual parisiense, no cendbio do
monge budista; como poderia a teleVisao
sobreviver ignorando essas diferencas?
0 video, em particular, esté fazendo ex-
plodir o poder de concentracao da TV e
abrindo aimagem eletronica para a multi-
plicidade da experiéncia humana,
A geracdo que nasceu politicamente
nas barricadas de 1968 ainda podia se
dar 80 luxo de fazer da TV um dos alvos

b&m di

vas para esse

lugar, cbserva-se hoje uma tendéncia
mundial em dissociar os setores da
transmissdo e da pmdudo Como se sa-
be, até pouco tempo, a estaco conces-
sionéria de um canal de TV detinha o mo-
nopédlio da programagdo ruma determi-
nada faixa de nndasséprac«snva prestar
contas & a governamental de
plantdo. Hoje, amwndemla pdim'-a geralé

bem como us servicos de cabo, como
propriedade pablica, enquanto a sua utili-
zacdo deve ser contratada por grupos
particulares de pmdu;

A Holanda foi o prir iro pais a trans-
formar essa tendéncia em ato do parls-
mento: I8, os operadores dos sistemas
de transmissdio ndo podem produzir a

sua propria programacao; quem a elabo-
@ saa os produtores particulares, com
base na preferéncia popular manifestada
através de subscrices. Nos EUA, as re-
des emissoras s6 podem transmitir um
méximo de 50% de produclo propria,
devendo necessariamente contratar
com particulares o restante da progra-

macao.

Uma experiéncia nesse sentido estd
sendn realizada também por uma peque-
na emissora de Sao Paulo — a TV Gazeta
~ cujo horério vem sendo ocupado pro-

ivamente por produtores ndo liga-
dos & emissora. Essa abertura, além de
contribuir talvez para perfurar o poder
dos monopdlios, tem favorecido o surgi-
mento de um nimero incalculavel de
produtores independentes, em geral de
pequeno capital mas de grande talento, &
procura de uma vaga nas emissoras co-
merciais e/ou estatais. Grande parte dos
artifices da nova a do video provém
desses pequenos nicleos produtores,
como & O Caso, para citar apenas o
exemplo mais elogiente, de Jean-Luc
Godard, que criou a sua propria empresa
de video, a Sonimage.

Aldeia global

Um outro aspecta a considerar € que,
& medida que se expande e o seu piblico
se universaliza, a televisdo se vé forcada
a encarar as diferencas (culturais, so-
ciais) para poder atender a uma demanda
diversificada de programas. O nivel de

seus ataques, mas hoje

uma atitude dessas seria lrrsuslent&vd
Ja existern experiéncias concretas, mais
menos bem-sucedides, de insercio

dade dos cidadaos para vigiar-lhes.
0s passos e ditar-lhes normas de condu:
ta. Inimeros & contraditorios desdobra-
mentos tecnolbgicos parecem comecar
a abalar a estrutura radiofonica da TV
tradicional, apontando para alternativas
cada vez mais distantes do modelo
broadcasting tradicional

A revolucdo do UHF

O florescimento de aparelhos com ca-
pacidade de recepcio em UHF comecaa
despertar o interesse de produtores inde-
pendentes e alternativos, ja que possibili
ta realizar emissdes localizadas, voltadas
para populagdes especificas ou para seg-
mentos qualitativos da populagdo. A
modalidade UHF talvez possa permitir

A felevisdo marcha para

uma maior democratiza-
¢&o, ou tenderd a ser

cada vez mais o domin’

realizar nos paises pobres do Terceiro
Mundo uma revolugio comunicativa tao
importante quanto a que ocorreu nos

do meio na
através de emissoras alternativas de pe-
queno alcance. Alémdisso, a TV jatemo
seu proprio terrenc de experiéncia estéti-
caautbnoma, a chamada videoarte, que,
em quase vinte anos de historia, j acu-
mulou um repertdrio capaz de resistir ao
confronto qualitativo com qualquer cutra
modalidade artistica. A medida que vio
caindo os tabus e minguando os focos
de resisténcia, comecamos a perceber
que, apesar de tudo, j4 existe vida inteli-
gente na televisdo e que, apesar de tudo.
© monelite tem brechas por onde fazer
penetrar a transgressio.
Por fim, é preciso cnnslderal ©S NOVOS
sentidos implicados no terma tefevisdo,

paises avancados com ¢ ad-
wvento do cabo. Embora possa ser tam-
bém inseridb no- sistema de redes de
transmisséo, o regime UHF &, por sua
propria natureza, avesso aos conglome-
rados e m::rvcpe\lus Ele parece se dirigir,
com maior naturalidade, a segmentos
especificos da_populacdo, oferecendo
transmissbes diferenciadas, voltadas as
aspiracdes de cada estrato social ou aos
interesses de cada grupo cultural. A pro-
gramacao, no._regime UHF, tende a ser
diversificada na mesma amplitude da di-
versidade do pablico (ndo nos esqueca-
mos da que, nessa modalidade, pode-
mos contar com até 70 canais diferentes
‘em cada regido), enquanto as redes que

operam.em VHF s6 podem. se dulqr a

médiarindiferenciada g amorfa dos.cida--

doos abstratos;
respeito, nao podemos Nos es-
quecer amda dos equipamentos autdno-
Eoerepmducaoemcucw-
S

mmcaso,etesmtnbatodosocuposde
televisao voltados para,
sas.mméueumds-'ﬂ)smqﬁqhe

“cance, como é 0 cago dos canais UHF,
Nessa

e L% cabem, portanto, to-
05 tipos 's regionais ou locais,
vdmdnmmndiﬁhgomwnmbn

como' meio ﬂe i A "M&-
dassa e

da TV

Podessdhamuanmmhvuﬁama
entre -

- um novo-tipo de-

gravadores de video, que Utllizavam, por.
sua vez, 'llasdspequena bitola, uma es:

- n
seja ela de valores institucionais {no caso.
da TV estatal de modelo europeu & das. -

pécie de televis tomou:se pos:
sivel. Esss squipamento, de custo relati-
vamente barato. (em relacio a qualquer
aparato profissionall e de operacac

tante simples, foi colocado no-mercado.
pela indGstria do consumo para o lazer da
classe média, mas nada impede-que as

& possibilitern aos grupos ativos cultural-
mente ou politicamente produzir 0S SEUS
proprios programas em circuito fechado,

Na Europa & na América do-Norte; j&
existem redes alternativas de difusio de
video, cuja func@o & colocar em circula-

de poucos sobre a

maioria? Aqui, uma visGo

ofimista do futuro da TV
do papel do video

do bloco socialistal. 1sso quer . da tela ou no ar. A rela-
dizer da macrotelevi- 8o, , NBO do’

& sempre mais ou menos dingidepa-  com a receptor, do produtor com o con-
ra atuar comyvis- -~ sumidor, na iséo, mas
tas a fins i de i Consi ai
pela vmdedeailngsomiorwm que a autoridade local & geralmente mais
de-espectadores, mas. flexivel @ menos poderosa que a nacio-
que alawsaumapm:dlﬂdmﬁmhvada nal, esse dislogo pode apresentar mo-

populagao, o CO BXerce uma
vigildncia oerroda n;xu suas emissbes.

A sua estrutura de funcionamento &
one-way o Unidirecional:-a-cada emis-
sorhegeménico. estdo mi-
Ihées derecep‘roreelsoladnsqmrﬂolhs

céo as centenas de fitas produzid
grupos independentes e cujos temas vao
desde a experimentacéo de linguagem,
passando pelos trabalhos culturais mais
inquietos, até a documentagéo dos mo-
vimentos reivindicatérios de massa. Es-
ses trabalhos de resisténcia cultural co-
megam também a proliferar entre nés e a
tendéncia & alastrar-se até exigir esque-
mas de difusio mais eficazes.

Macro e meso

René Berger (The new television, The
IMIT Press, Cambridge) imaginou uma
classifie «que pode ser preciosa para
se-avaliar a dimensdo estética e politica
de cada modalsdads particular de Ve

periéncia televisual; a macrotelevisao, a
mesoteleviséo e a microtelevisdo. No pri-

mmmdemédoﬂmho-
muosnﬂﬂm. vann«;awmmaaxhﬁ

trabalha no sentido de incentivar a inicia-
tiva do educando, desenvolvendo nele o
juigmmaitmeorespanopshsdin-

aoevenmsd&eom.umm. nmnadldb—

so abala o sistema, que tende a se pefpe-

(uarmmmmm
a macroteleviséio, enfim, a pvogr-

ma¢§o dewoadu:aﬂvutmda

se sindnimo de instrucio mﬂmﬂ\ﬁdﬁ-

baseada
fessor e aluno & onde o espiritoda %
dade enciclopédica pesa mais que o
senvolvimento da cuDaudadﬂ

O modelo intermedidrio é a mesotele-
visdo, identificada por Berger com a tele-
visio a cabo, mas poderia abarcar tam-
bém todas as modalidades de low power
TV, isto &, as televisdes de pequeno al-

¢éo, mas
cnanvwdade 'elravés da qual a cultura dei-
xa de ser algo que s8 ruzl: para se tor-

nar uma atividade da qual todw partici-
pam e na qual todos criam.
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