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video em televisao de forma
mais retrogada possivel,
numa linguagem canhestra
do comego-meio-fim, de
entretenimento, de
alienacgao, de vulgarizacao
da vista.

Pra ganhar grana com video,
voce tem que vender a alma
ao diabo e fazer babaquices
de enredo ou trabalhar
numa emissora pensando
estar inovando a midia.
Procure uma fonte de
subsistencia paralela.

O que voce ve? Uma obra
de Marcel Duchamp ou um
mictorio? A ruptura
romecoll com o
desmoronamento do
universo cartesiano, com
Einstein. O video ¢
quantico, o cinema,
newtoniano. Mas cuidado: o
video é um instrumento
perigoso.

-

enxerga uma cadein
vale uma nota, vocki
vocé ndo navegaria i
Gogh pintou umat
viu o5 quadros de Va
champ viu uma fom
mundo vé a fonte. E
de ver a fonte na Bi
fora e mija noutra f
local conveniente pe
sobre tentativas de
nada que ver. A fun
v& uma cadeira, voc
foi além em indagar
mente em 19405, cor
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E. Tem alguma coisa mais revoluciondria que o olho? Ou
tem alguma coisa mais reaciondria do que a mente inter-
pretando o que o olho vé? A diferenca entre olhar e ver.
O olhar € o esquadrinhamento do meio, o olhar da fera
para a presa, a sobrevivéncia da espécie, a computagio, a
concorréncia. Vocé nio vé uma cadeira, vocé olha uma ca-
deira porque vocé quer sentar. A nivel mais sofisticado, vocé
do Mies van de Rohe, vocé tem informagiio culwural, sabe que
tleua ou baba. Mas se a cadeira fosse do Jodo da Silva da esquina,
y prazer estético. Em suma, vocé ndo estd vendo a cadeira. Van
wleira que viu. Estd viva até hoje. Uma perpunta: quem € que
Gogh quando ele estava vivo? Trés, quatro, nio sei. Marcel Dun.
num mictdrio. ou peca de, e ficou sendo uma fonte. Hoje, todo
i na Bienal, estd no Louvre ou em qualquer templo. Mas depois
1al. vocé dii uns cem passos, entra no banheiro, tira o pau para
e, Pergunta: vocé viu esta fonte ou s6 estava olhando para um
a esvaziar a bixiga? Duchamp ensinou o percurso do ver. Agora
nacular este percurso ao transformé-lo em “cult”, ele nio em
i desta civilizagio suicida € a emaculagio do verdadeiro. Se vocé
ndo vai querer competir mais com ninguém. Mas Marcuse niio
rque € Vo progresso”? E onde estid a ruprura? Esta se deu precisa-
ocomego da Teona da Relauvidade de Einstein e se consubstan-

EO SERIA PROIBIDO. A COCAINA NAO’

ABOUT VIDEO-ART

ciou com a fisica quiintica. O universo cantesiano comegou a se desmoronar. “'Cogito,
ergo sum’”. Penso, logo existo. Mesmo o sentido pode ser pontos em xeque. A dissocia-
¢do corpo-mente levada ao extremo. A geometria euclidiana e a fisica newtoniana le-
varam ao extremo o cogito. Mas todo movimento tem um inicio revoluciondrio, se es-
tabiliza e se deteriora. UMA APARELHAGEM DE VIDEO E QUANTICA: O CINE-
MA E NEWTONIANO. O video ¢ eletronica, o cinema & mecénico, O cinema & ma-
téria, extensio, o video & tempo. A utilizacio destes midias € outra questio. Nos ve-
mos a utilizagio do video em televisio da forma mais retrégrada possivel, numa lin-
guagem canhestra de comego-meio-fim, de entretenimentos, de alienagio, vulgariza-
cio da vista. Vocé pode fazer um documentirio mais emocionante, vamos dizer, a fo-
me na Etidpia ou a vida de Jimmy Hendrix ou mesmo sobre John Cage. Mas se a lin-
guagem nio for revoluciondria como o assunte, vai acontecer a mesma histdria do mic-
tirio da Bienal a 100 metros da obra de Duchamp. Quem avisa amigo € Cuidado
com o video. Quando falo video, & cimara gravador e tudo o mais. Ele € um processo
de emvolvimento e quando menos se espera, ele te leva a ver. E um instrumento muito
perigoso. Primeiro, vocé nunca vai ganhar dinheiro ou prestigio com ele. O miximo
de prestigio dura uma semana, durante o Videobrasil. Pra ganhar prana, vocé tem que
vender a alma ao diabo ¢ fazer babaquices de enredo ou trabalhar numa emissora pen-
sando estar inovando a midia. E scgundo, vocé vendo, pode despertar consciéncia, vo-
cé deba de ser robot, um yuppie de sucesso em suma, um individuo muito desagra-
divel porque incomoda o sonho dos outres. Mas pelo menos meio iluminado ¢ aben-
goado pela existéncia. Mas nfio tente ganhar grana com o video. Procure uma fonte
de subsisténcia paralela.

No mundo do Big Brother o video seria proibido. A cocaina ndo.

Enquanto vocé nio ver vocd nido vive, Yocé vé com o olho, com o coragiio, com as
visceras, com o sexo, com o tempo, com a existéncia. Vocd € o que vocé v, Nio hi
distingiio entre observado e observador. Isto nio quer dizer idenuficagio. Vocé conser-
va a sua individualidade, vocé € o Observador, mas niio deixa de pulsar com o Obser-
vado, Ou com o Visto, Quando escrevi sobre cinema, fotogramas quimicamente reve-
lados e video, pontos ¢ linhas, dtomos que pulsam numa imagem, ndo estava queren-
do fazer um dualismo, o bom e 0 mau, o certo ¢ o errado. Génios sempre existiram,
utlizando qualquer linguagem. Pintura, liverarura, poesia, anema, video, danga, teatro,
O QUE IMPORTA E VER, O QUE IMPORTA E VER. O QUE IMPORTA E VER,
O QUE IMPORTA E VER, O QUE IMPORTA E VER, O QUE IMPORTA E VER,
O QUE IMPORTA F VER, O QUE IMPORTA E VER. O QUE IMPORTA E VER,
O QUE IMPORTA E VER, O QUE IMPORTA E VER, O QUE IMPORTA E VER,
O QUE IMPORTA E VER, O QUE IMPORTA E VER, O QUE IMPORTA E VER,
O QUE IMPORTA E VER.

Lugar para todos

A Funtevé estd cadastrando
todos os videos produzidos no
pais. E, assim, pretende agilizar
o mercado, oferecendo, via
computador, informacdes diretas
para pesquisadores, estudantes e
compradores.

Ao que tudo indica, as productes em video
- desde as mais sofisticadas, feitas por gran-
des emissoras, até a mais prosaica, de fundo
de quintal - comecam o fazer parte do inte-
resse de orgdos nacionais. O exemplo vem
da Fundacdo Centro Brasileiro de Televisao
Educativa (Funtevé) que com seu “'Projeto
Universidade Video™ pretende dinamizar o
atual quadro da producdo videogrdfica do
pais.

Aidéia & num primeiro momenta, criar um
codastramento, contendo o maior nimero
possivel de titulos de videos, que poderé ser
consultado por um pdblice bem amplo, atra-
vés de terminais de computador ou impres-
soras ligados ao Renpac (Rede Macional de
Comutacdo de Pacotes), da Embratel. *“Va-
mos colocar no mesmo saco os videos das
grandes emissoras e dos produtores isola-
dos”, diz Nelson Pretto, superintendente de
Projetos Especiais da Funtevé e um dos res-
ponsdveis pela reglizocde do projete. Comis-
3o, ele espera levantar o quadro mais com-
pleto da producée videogréfica nacional e
permitir uma melhor e mais preciso comuni-
cacdo entre usudrios e produtores de video,

O codastramento, cujn fase inicial foi inau-
gurada em julho, j& conta com cerca de 1500
titulos de producdes em video - 500 da Rede
Globo, 100 da Bandeirantes, 50 da prépria
Funtevé e mais de B00 de predutores inde-
pendentes (entre os quais, os videos que par-
ticiparam do Festival Fotoptica Videobrasil
&M suas cinco versdes),

Todos esses videos sdo classificados de
ocordo com as especificocdes contidas na fi-
cha de inscricdo que, depois de preenchida,
deve ser envioda oo Instituto Brosileiro de In-
formacdo em Cigncia e Tecnologia (IBICT) -
o drgdo responsdvel, em Brasilio, de orgo-
nizar o cadastramento e de processar as in-

forma Ebhs ne-computadef central- GsBadbs - -
contidos na hicha vao desde os especihcocbes

técnicas do video até o endereco para con-
tato com o produtor - ou seja, informacdes
que podem interessar fante o um pasquisa-
der de universidade, que procura fontes de
estudo, quanto o um diretor Je programaocae
de uma emissora estrangeira, que procura
bons negdcios.

Para fazer a consulta, basta ter acesso a
terminais ligados ao Renpac, o que ndo é di-
fieil. Segqunde Melsan Pretto, j& existem 150
instituicBes ligadas a esse sistema - tais como
centros de pesquisas e biblictecas de univer-
sidedes. A intencdo, no entanto, é fazer com
que este nomero aumente, estimulado pelo
sucesso do préprio cadastramento. Mas mes-
mo gue ointeressado em fazer consultes ndo
possua acesso o esse sistema, & possivel
ufilizar-se dos servicos via telefone ou carta
- ou entdo odguirindo-se o Guia Macional de
Videos, cujo publicacdo anual, com a rele-
cho dos videos cadastrados, também faz par-
te do projeto,

Cadastrar ndo &, no entanto, o dnico ob-
jetive da Funtevé. Ha planos de se criar tam-
bém uma videoteca, utilizando recurses do
CMPg, do Rio de Janeiro, Através de uma se-
lecdo criteriosa pretende-se adquirir séries de
videos sobre temas especificos que deverao
ser usados pelas universidades, possibilitan-
do assim uma grande dinamizacdo no mer-
cado — principalmente levando-se em con-
ta que o maioria das universidades tem equi-
pamento de video, & quase sempre ocioso,

O ciclo estard completo quando a dltima
etapa do projeto for atingida: a producdo.
Afinal, a Funtevé é ligada & rede de TVs Edu-
cofivas que possui 22 emissoras espalhadas
por todo o pals e tem inferesse tanto de esti-
mular @ producdo videogréfica como de
utilizé-la para sua programacdo. Assim, ain-
tencdo é comecar a descobrir caminhos pa-
ra se obter recursos - mas, mesmo que isso
ndo ocorra, (& hé uma certeza: o equipamen-
to das TVs Educativas poderd seme grande
utilidade na finalizacde de algumas produ-
cBes, Parece que as boas intecdes sGo mes-
mo para valer. Ou como diz Melson Prefto:
“(Jueremos que a producdo do saber tam-
bém possa ser transformada em video™.



U 10rmato
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Setor dindmico, afetado pela velocidade dos
avangos tecnolégicos, o mercado de video esti se
preparando para um novo salto: a introdugdo do
SWVHS, um novo sistema baseado no VHS. Engo-
lindo espacos antes reservados ao (I-Matic, 0 5-
VHS oferece melhor definigdo de imagem e regis-
tro de cores, além de menor degradacdo no pro-
cesso de cdpias. Com essas vantagens, o SVHS j&
estd sendo testado, com sucesso, por duas emis-
sorasde TV - a Gazeta e SBT - e por um punhado
de produtores independentes. E, na trilha dessas
mudangas, o Festival Fotoptica Videobrasil resol-
veuincluir, este ano, uma premiagao para o SVHS,
competindo na mesma faixa dos videos -Matic,

"A introdugdo do SVHS pretende contribuir pa-
ra a profissionalizagio do mercado de video”, diz
o jornalista Gabriel Priolli, membro da comissao
organizadora do Festival. Ao mesmo tempo em
que estimula a produgdo dos pioneiros desse sis-
temna, a inclusdo do SVHS representa um reconhe-
cimento do potencial desse padréo junto ac mer-
cado brasileiro de video.

Os organizadores do Festival, continua Priolli,

ndo exigem videos com efeitos especiais compu-’

tadorizados, uma técnica cara e dificilmente ao al-
cance do produtor brasileiro, Para ele, aceitar o 5-
VHS entre as categorias premidveis significa es-
tar em “sintonia com as inovagdes tecnolégicas
acassiveis aos produtores nacionais”. Trabalhan-
do cormn uma fita de 1/2 polegada, o padrdo SVHS
apresenta compatibilidade de cima para baixa, is-
to & um aparelho SVHS pode reproduzir VHS, po-
rém o contrério ndo é verdade.

Depois de investir S5 18 mil, em meados de
junhg, a Videocomunicagdes tornou-se a primei-
ra produtora brasileira a instalar uma ilha de edi-
cdes SVHS Panasonic, importada dos Estados
Unidos. Acostumado a trabalhar com uma ilha de
edicao tradicional em U-Matic, Alberto Baumnstein
ainda esté testando o5 equipamentos - mas ji pos-
sui alguns dados comparativos de seu desempe-
nhe: “Percebe-se melhor definigdo de imagem,
melhor qualidade no sinal de cor e menor degra-
dacao das imagens durante a edico, favorecida
por cortes mais eficientes do que em uma ilha co-
mum’, comenta o diretor da Videocomunicagao,

Apesar de reconhecer que 0 SVHS esté se con-
solidando como tendéncia na drea de video,
Baumstein acredita que o U-Matic ainda continua-
ré a ser o padrao dominante no Brasil. “A substi-
tuigdo do U-Matic pelo SVHS acontecerd a médio
prazo”, Poroutro lado, afirma que diversos produ-
tores tém feito consultas & Videocomunicagao pa-
ra editar seus videos na nova ilha. Os contactos
mais recentes foram feitos com produtores da TV
Cubo e com o pessoal do Centro de Trabalho In-
digenistas (Cil).

Indigenista e fot&grafo, Vicent Garelli percorre,
desde janeiro, o sul do Pard, Ronddnia e Mato
Grosso do Sul, produzindo um video SVHS para
as tribos indigenas nhambiquaras, gavido e ipe-
renas. Financiado com verbas de institutos de pes-
quisas da Holanda e Alemanha, o video do ClI,
uma sociedade civil formada basicamente por an-
tropélogos, pretende realizar um painel dos rituais
e festas das tribos, em uma espécie de documen-
tagdo etnogréfica.

Ma outra ponta do mercado, as TVs vém reali-
zando novas experiéncias com S:VHS. O projeto
mais ousado partiu da SBT que, a um custo apro-
ximado de (15% 700 mil, de acordo com Edgar dos
Santos Filho, gerente técnico da emissora, preten-
de, a partir de outubro, montar um estidio em S-
VHS com ilhas de edigo e maquinas de exibigao.
A direcdo da SBET vem mantendo entendimentos
com a tecnovideo, representante no Brasil dos
equipamentos JVC, para adquirir também dez ca-
meras Comcorder, da linha profissional, que sao
usadas ern dois turnos, por vinte equipes do ni-
cleo de jornalismao

“Com estes equipamentos, ndo pretisaremos
mais de operadores de VT e, em alguns casos, nem
de iluminadeores”, afirma Santos Filho, A SBT pre-
tende retreinar esses profissionais e empregé-los
como cameramen das Comeorder SVHS, Na TV
Gazeta, o diretor de programasao, Marcelo Macha-
do, explica que, desde maio, vém sendo feitos tes-
tes com camaras Comecorder Hitachi e player JVC.

O resultado de inovagdo somente devera ir ao ar
em meados de julho, quando trés equipes do se-
tor de jornalismo deverdo comandar suas repor-
tagens em SVHS

0 SVHS sera o substituto
natural do U-Matic e, num
prazo de cinco anos,
também ocuparé o lugar
dos videocassetes
domeésticos.

O otimismo parece ter contagiado também os
fabricantes de equipamentos. Yunosuki Murata,
diretor-presidente da Tecnovideo, garante que até
o final deste ano, a empresa enviard uma carta-
consulta & Suframa, (Superintendéncia da Zona
Franca de Manaus), reivindicando a instalagao de
uma fabrica em Manaus para equipamentos S
VHS. Isto depende, porém, de uma complexa ana-
lise do empreendimento, que vai considerar fato-
res politico-econdmicos, como os desdobramen-
tos dos trabalhos da Constituinte a respeito da pre-
senga de multinacionais no pais, até um acompa-
nhamento da politica econbmica mais imediata.

Viabilidade para o empreendimento & coisa ga-
rantida, diz Murata, que lerbra alguns nimeros
do mercado potencial brasileire para os noves
equipamentos JVC. "Temos cerca de 25 milhtes
de TVs a cores no pals, além de trés milhdes de
videoscassetes domésticos e 1.200 produtores in-
dependentes de videg". Ao mesmo tempo em que
acredita que o SVHS serd o substituto natural do
(-Matic no setor profissional, ele afirma que amu-
dange serd lenta ne droz dormdstica, ern wn praac
de cinco anos. “Existe um gap tecnolégico na pro-
ducao de TVs no Brasil e Japao”, lembra ele. Mo
Japao, ostubos de TVs apresentam 560 linhas de
resolucdo e no Brasil, os televisores atingem ape
nas 270 linhas.

“As emissoras serfo as primeiras a partir para
a remodelacao de equipamentos U-Matic para S
VHS", diz ele. Os produtores independentes ndo
poderdo acompanhar o mesmo ritmo das emis-
soras, na substituigao, por que enfrentam malo-
res problemas com a amortizagao do custo de
equipamentos. “A introdugao do SVHS nomerca-
do de produtores independentes serd gradativa™

A direcao do SBT pretende
adquirir Camcorders da
linha profissional para
serem usadas por vinte
equipes do niicleo de
jornalismo.

VIDEOCOMUNICACAO EMPRESARIAL
COM CRIATIVIDADE E PROFISSIONALISMO.
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Mais que um estldio de som uma produtora musical personalizada.
Criagdo e gravagdo de trilhas sonoras sincronizadas para
video VHS e U-Matic, jingles, spots, vinhetas criadas exclusivamente
para atender a sua produgéo. Consulte-nos.

Rua Ferreira de Araljo, BB6 - Pinheiros
Tel.; (011) 212-3937.

videoimagem®

RUA CONEGO EUGENIO LEITE, 1089 - 05414 SAO PAULO - (011) 814.2877




A geracao que

conquistou o0 mercado

Foi um nascimento simultineo:
o Festival e uma geragdo de talen-
tosos videomaniacos. Vencendo
barreiras, hofe eles ocupam pos-
tos-chaves nas emissoras, s80 res-
peitados no mercado e possuem
uma incompardvel experiéncia.

Cinco anos se passaram. Meste tempao,
o Festival Videobrasi| revelou talentos,
langou produtoras no mercado, esteve
envolvido com importantes nomes de
cultura e, principalmente, tornou-se urm
ponto de convergénecla de idéias e traba-
lhos, introduzindos definitivamente o vi-
deo como elemento de cultura e comu-
nicacio. Depols desses cinco anos, um
fato é incontestdvel: o Videobrasil ja tem
histéria.

E como em Lloda histéria, alguns per-
sonagens se destacarn pela importancia.
S8c nomes que nasgeram, cresceram e
se profissionalizaram juntamente como
Festival, passando, assim, por todos os
seus medos e anglstias a inseguranga
de iniciar-se num nove velculo, a incom-
preensdo e dificuldade do mercado, a
busca do pablico e da linguagem. E, por
fim, a vitdria, com a cristalizagao do vi-
deo como veiculo de uso eclético e efi-
ciente.

Um dos mais vitoriosos personagens
& hoje, sem davida nenhuma, a produ-
tora Olhar Eletrénico, um nome intima-
mente ligado ao Festival. “O Videobra-
sil foi o pontapé inicial de nossa carrei-

ra’ diz Fernandn Meirelles 1m dns =A.

cios da produtora. "Obtivemos um retomg
MUIHR, e grande com nossa participa-
cao”. Ele se refere principalmente & do-
bradinha dos prémios de primeiro e se-
gundo lugar obtida no | Festival, em
1983, com “Marli Normal” e "Garotos de
Subdrbic”. Maquela ocasido, um inte-
grante da equipe do telerrepérter Gou-
lard de Andrade azsistia os videos e, um
dia apds o término do evento, o Olhar
Eletrénico j4 estava na TV Gazeta, pro-
duzindo seu primeiro programa numa
£Mmissora,

“0 festival foi fundamental para a
minha careira". Marina Abs.

De |4 para cd, tudo aconteceu, Hoje a
Olhar Eletrénico ja conta com 17 funcio-
narios fixos — nimero que, dependen-
do da producdo, pode chegar a 45. A
Olhar ja conguistou espago praticamen-
te em todas as dreas pertinentes ao video
Fez programa de televisao (Olho MAqgi-
coe Crig-Ha, ambos na Gazeta), fez clips
para o Fantastico (Especial da Rita Lee

em 86), fez publicidade (campanha da Te-
lesp e dos relégios Gran Prix), fez insti-
tucionais e campanhas politicas (nas al-
timas eleigdes ajudou a eleger 200 can-
didatos do PMDB do Parané e & conside-
rada uma produtora pé quente) e ganhou
muitos festivais subsequentes. Mas ndo
56 issor revelou nomes que hoje sdo co-
nhecidos em todo o pals, como a atriz
Giulla Gam e o repérterfator Marcelo Tas,
que tornou-se popular principalmente
com seu personagem Ernesto Varela.

“O Videobrasil fol o pontapé inicial
de nossa carreira”. Fernando Mei-
relles, Olhar Eletrdnico.

Além disso, o Olhar conquistou terre-
no também atrés das cdmaras. Marcelo
Machado, um dos sécios, € hoje diretor
de programacio da TV Gazeta; Renato
Barbieri e Adriano Goldman trabalham
para o Jornal de Vanguarda da Bandei-
rantes e Fernando Meirelles, depois de
largar o programa TV Mix, da Gazeta —
do qual & um dos criadores — tormnou-se
diretor da Rede Folha, o breve telejornal
que a Folha de S8o Paulo langou, em ju-
Iho, em todos os canais Mesmo disper-
50, 55e grupo continua coeso em torno
da Olhar Eletrénico, gragas as reunides
que fazem periodicamente, quando tro-
cam informagdes e experiéncias. "A
Olhar, hoje, & muito mais uma idéia do
que uma produtora’, diz Fernando Mirel-
les,

Como ele, outros produtores também

atribusm ac Festival o mérito de ofere-
cer um caminho para conguistar o entao
nascente mercado videogréfico, Um de-
les & Marina Abs. Duas vezes premiada
(“Grafiti Efémero” (84) e "Mergulho™ (B6),
Marina ¢ hoje uma produtora de expe-
riéncia que também se revelou no Festi-
val: "0 Videobrasil fol fundamental pa-
ra a minha carreira”, diz ela. Foi 1a que
conheceu Marcelo Machado, com quem

_comegou a fazer alguns trabalhos. De-

pois disso, integrou a primeira equipe
que produziu o programa Globo Ciéncia,
onde fez de tudo mas, principalmente,
dominou a linguagem de video "padrao
global”. Mao demorou, estava envalvida
com publicidade, trabalhando com Ri-
cardo Van Steen, com o qual permane-
ceu até o fim do ano passado. Hoje, pro-
cura aperfeicoar-se: faz mestrado de ci-
nema na Universidade de Mova York e
pretende, agora, trabalhar principalmen-
te com pelicula: “Estou buscando a raiz
da imagem em movimento', diz ela, sem
negar a importdncia de sua experiéncia
em video, através do qual aprendeu "um
jeito de organizar as idéias, de editar” que
vai ser muite impertante para seu traba-
lho em cinema.

Utilizar a experiéncia adquirida em vi-
deo para empregé-la em outras dreas é
também uma prética constante do video
maker Leonardo Crescentl. Fotdgrafo e

diretor de fotografia de produgdes em vi-
deo, Crescenti possui em seu curriculo
trés premiactes nd Videobrasil: "Esqueci
oque Cinta(84)"Meu Desejo é Cansago”
(85)e “A Pedra Ouve Passar o Vento” (86).
Ele & outro exemplo que ilustra um nas-
cimento profissional intimamente liga-
do ao Videcobrasil. Bem-sucedido produ-
tor de super-8 — participou de vérios fes-
tivais, inclusive da quinzena dos realiza-
dores em Cannes — Crescenti passou a
produzir videos a partir do advento do
Festival & nunca mais parow.

Hoje & um free-lancer de agenda chela,
dirigindo a fotografia de videos produzi-
dos pela Olhar Eletrdnico, pela Videal-
magem e pela agéncia Denison. Apesar
disto, continua participando do Video-
brasil, que usa como um laboratdrio pa-
ra suas experiéncias de linguagem. "0
Festival me abre possibilidades e condi-
¢oes de pesquisar. E onde procuro for-
mas de evolucio e reflexdo do meu tra-
balho”. O resultado & que seus videos
marcam por uma forte caracteristica: a
gualidade fotografica das imagens. “Tu-
do que pesquiso nos videos produzidos
para o Videobrasil acabe utilizando no
meu trabalho profissional. Além disso, é
uma oportunidade que tenho de mostrar
um trabalho totalmente pessoal”.

Mostrar um trabalho pessoal é tam-
bém o que leva o produtor Roberto Eli-
zabetskl, da Videoimagem, a participar
do Festival. Comandando uma das pro-
dutoras mais bem situadas no mercado
de video — principalmente na draa ine
titucional e publicitdria — e mais bem
equipadas — tern trés equipes de exter-
na e autonomia total de equipamentos
— Elizabetski poderia prescindir da par-
ticipagao no Videobrasil. Mas nao abre
mao. "'E o momento em que a gente po-
de realizar descompromissadamente,
pode pesquisar linguagem, desenvolvi-
mento de téenicas e, principalmente, |i-
berar a criatividade”, diz ele. A Videoima-
gem foi criada em 83, ano do | Festival,
e de |4 para cd ndo parou de crescer,
acompanhando a inegével expansao do
mercada Hoje, tem uma equipe que po-
de chegar a 40 pessoas e trabalha com
clientes de grosso calibre, como City-
bank, Goodyear e General Motors.

Qutra produtora que cresceu sensivel-
mente a partir de suas participagdes no
Videobrasil & a Emviden, de Belo Hori-
zonte: foi considerada uma das grandes
revelacdes do Il Festival, em 85, quando
faturou o prémio de melhor experirmen:
tal com o curto “Interferéncia™. A partir
dal, a Emvideo comegou a se colocar no
mercado. “Passamos a ser conhecidos na
classe dos produtores, chamamos aten.
¢ho de clientes e nossa produgao desen-
cantou”, diz o diretor Eder Santos

Hoje, com 11 funcionérios, a Emvideo
ndo Lém do que reclamar, ndo 56 por es-
tar bem colocada no mercade, como
também pelo prestigio que adquiriu ao
longo desses anos. E mais: suas produ-
gdes comecaram a chamar a atengdo de
clientes estrangeiros. Este ano, o video
“(lakti", que ganhou prémic no Video-
brasil do ano passado, j& serd distribul-
do nos Estados Unidos pela The Kitchen,
uma organizacdo, dirigida pelo misico
Philip Glass, que produz e distribui todo
tipo de obra cultural — e serd o primei-
rovideo brasileiro a constar do catélogo
da organizaco.

O Videobrasil ndo s& tem divulgado o
trabalho de gente talentosa como tam-
bém tem contribuido para um importan-
te intercdmbio entre produtores. Foi at. a-
vés do Festival do ano passado, por
exemplo, que Sandra Kogut, da produ-
tora Anteve, do Rio de Janeiro, entrouem
contato com o pessoal da Emvideo — e
Jjuntos ja realizaram um clip para a Glo-
bo, mandado ao ar este ano pelo Fantés-
tico. “Foi super importante marcar pre-

“Depois do Festival, nés conquls-
tamos o Brasil"'. Eduardo, TV Vi-
va.

senga no Festival”, diz ela — que, com
seus videos “Katia Flavia, Godiva dolra-
ja" e "A Movidade”, obteve uma elogia-
da participagdo. "Pude ver o que as pes-
soas estio fazendo, estabelecer contatos
® priictparteme: mostrdr meu trabatho™
paraum meio especializado e assim ob-
ter urma critica mais objetiva’, diz ela.

Este tipo de contato mostrou-se pro-
dutive num caso muito especial: a TV Vi
va, de Pernambuco, Vencedora do Gran-
de Prémio U-Matic de 85, com o video
“Amigo Ursa”, a TV Viva pode quebraro
isolamento & ganhar espago num mer-
cado que se concentra principalmente
entre Rio e Sao Paulo. “Depois desse pré-
mio obtivernos um reconhecimento que
foi muito estimulante”, diz Eduardo
............ um dos sdcios da produ-
tora, A prova disto & que algumas produ-
coes foram veiculadas na TV Gazeta e
apresentadas em circuitos especificos,
comao, porexemplo, no SESC. Hojea TV
Viva & um projeto que deu certo, com
uma importante atividade em Recife: tra-
balhando com duas Kombis e dois pro-
jetares, eles levam programacdo de vi-
deo em praca pablica, atingindo 24 bair-
ros da cidade — e 1Eém ajuda da Movib,
uma fundagdo holandesa de cooperagio
internacional. Mais do que isso, & uma
produtora que desfruta de um grande re-
conhecimento por parte do pablico de vi-
deo. "Depois do Festival, nds conquista-
mos o Brasil", diz Eduardo.



